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DEL CICLISMO

Linee guida per la preparazione di una proposta
cicloturistica

1. Introduzione alla proposta

e Titolo accattivante e descrittivo (es. "Pedalando tra le colline toscane: un viaggio tra natura e sapori”).
® Breve descrizione dell'itinerario: tipologia (turistico, sportivo, avventura), durata, livello di difficolta.

e Targetdiriferimento: a chi e rivolto il tour? (famiglie, ciclisti esperti, gruppi aziendali, ecc.).

2. Itinerario dettagliato

e Descrizione del percorso: distanza totale, dislivello, tipo di terreno (asfalto, sterrato, misto).
® Mappa e traccia GPS (se possibile): indicare i punti di interesse e i punti critici.
e Tappe giornaliere (se il tour dura piu giorni), con distanza e tempo stimato di percorrenza.

® Punti di interesse: paesagqi, attrazioni culturali, aree naturali, enogastronomia.

3. Logistica e organizzazione

® Punto di partenza e arrivo: specificare se c'é un servizio di trasporto incluso.
® Meazzi di supporto: presenza di un veicolo di assistenza, trasporto bagagli.
® Possibilita di noleggio bici: specificare se sono disponibili biciclette (muscolari, e-bike).

® Sicurezza: presenza di guide qualificate, primo soccorso, assistenza tecnica lungo il percorso.

4. Servizi inclusi

e Alloggi (se tour di pit giorni): descrivere il tipo di struttura (hotel, agriturismo, campeggio).
® Pasti eristori: pasti inclusi, degustazioni enogastronomiche, tappe consigliate.

e Attivita extra: visite guidate, esperienze locali, momenti di relax.

5. Costi e pacchetti

® Prezzo per partecipante e cosa include (pernottamento, pasti, guida, noleggio bici, assistenza tecnica).
® Opzioni di personalizzazione o pacchetti aggiuntivi.

® Sconti per gruppi, bambini, offerte speciali.

6. Sostenibilita e valore aggiunto

® Come il tour promuove il turismo sostenibile e la mobilita dolce.
e Coinvolgimento della comunita locale (prodotti tipici, artigianato, esperienze culturali).

® |mpatto ambientale: eventuale utilizzo di mezzi a basso impatto, attenzione ai rifiuti.

7. Materiale promozionale

® Come rendere la proposta attraente: immagini di qualita, descrizioni coinvolgenti.
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® Un piccolo teaser promozionale per presentare I'esperienza a un pubblico potenziale.

8. Conclusione e motivazione

® Perché scegliere questo tour? Qual € il valore aggiunto rispetto ad altre esperienze cicloturistiche?

® Feedback attesi dai partecipanti, possibilita di fidelizzazione.

1. Introduzione alla proposta

1.1 Titolo accattivante e descrittivo

Il titolo deve essere breve ma evocativo, in modo da suscitare subito interesse e curiosita. Alcuni esempi di titoli
efficaci potrebbero essere:

® "Pedalando tra i vigneti: tour enogastronomico tra le colline del Chianti”

® "Avventura su due ruote: alla scoperta dei borghi medievali in mountain bike"
® "Green Bike Tour: alla scoperta delle meraviglie del Parco Nazionale”

® "Weekend sulle due ruote: relax, natura e buon cibo in Val d’'Orcia”

Suggerimento: evita titoli generici come "Tour in bicicletta" o "Giro in MTB", perché non suscitano emozione né danno
un'idea chiara del tipo di esperienza.

1.2 Breve descrizione dell’itinerario

In 3-4 righe, bisogna riassumere I'esperienza dando un’idea chiara del tour. Qui € utile rispondere a queste domande:
e Dovesisvolge il tour? (Regione/localita)
® Che tipo di percorso &? (strada, sterrato, misto, MTB, gravel, cicloturismo)
e Quali sono gli elementi piu affascinanti del tour? (paesaggi, cultura, gastronomia, sport)

e Durata e intensita (un giorno, un weekend, viaggio di piu giorni, livello di difficolta)

Esempio di descrizione

"Un viaggio di due giorni alla scoperta della Maremma Toscana, pedalando tra vigneti, borghi storici e riserve naturali.
Questo tour cicloturistico su strade bianche e asfaltate e pensato per chi ama il connubio tra sport e cultura. Adatto
a ciclisti di livello intermedio, include degustazioni di vini e prodotti locali, visita a cantine e soste nei punti panoramici
piu suggestivi della zona."

1.3 Target di riferimento

Definire il pubblico a cui é destinato il tour aiuta a orientare i contenuti e i servizi. Qui si puo indicare:
® Livello di esperienza richiesto: principianti, cicloturisti occasionali, esperti.
e Eta o tipo di partecipanti: famiglie con bambini, gruppi di amici, ciclisti sportivi, aziende per team building.

®* Tipologia di bici consigliata: muscolare, e-bike, MTB, gravel.

Esempi di target
® “Un tour pensato per famiglie con bambini dai 10 anni in su, con percorsi facili e soste frequenti.”
e “Un‘esperienza dedicata agli amanti del gravel, con tratti sterrati e panorami mozzafiato.”
® “Perfetto per team aziendali che vogliono unire sport, natura e momenti di team building.”

Checklist per una buona introduzione

Titolo originale ed evocativo
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Descrizione chiara ed emozionante (dove, cosa, perché)
Definizione del target (chi pud partecipare)
Lunghezza ottimale (non troppo lunga, ma completa)

Questa sezione deve invitare alla lettura e far venir voglia di scoprire di piu sul tour.

2. Itinerario dettagliato

2.1 Descrizione del percorso

Questa sezione deve rispondere a domande essenziali per far capire ai partecipanti cosa aspettarsi dal tour:
e Qual é il percorso esatto? (strade, sentieri, piste ciclabili, sterrati)
® Qual é la lunghezza totale? (km complessivi)
® Qual éil dislivello totale? (indicativo, se il tour & su terreno collinare o montuoso)
® Chetipo di bici & piu adatta? (muscolare, MTB, gravel, e-bike)

e Ci sono tratti tecnici o difficili? (importante per i ciclisti meno esperti)

Esempio di descrizione

‘Il percorso si snoda per 60 km tra le colline della Valpolicella, alternando strade secondarie asfaltate a tratti di
sterrato compatto. Il dislivello complessivo e di 800 metri, con alcune salite brevi ma impegnative. Il tour € adatto a
bici gravel e MTB, mentre per chi utilizza una bici muscolare e consigliata una buona preparazione fisica. La traccia
include strade panoramiche con vista sui vigneti e un passaggio attraverso il centro storico di San Giorgio di
Valpolicella, uno dei borghi piu belli d’ltalia.”

2.2 Mappa e traccia GPS

e Allegare una mappa del percorso, magari con un link a una traccia GPS (Komoot, Strava, Ride with GPS).
® Segnalare i punti chiave: partenza, arrivo, soste strategiche.
® Se possibile, includere una altimetria per mostrare i tratti in salita e in discesa.
Strumenti utili per creare mappe:
e Komoot (facile da usare per creare itinerari ciclistici)
e Ride with GPS (utile per aggiungere dettagli e waypoints)

e Google My Maps (per una visualizzazione semplice e condivisibile)

2.3 Tappe giornaliere (per tour di piu giorni)

Se il tour dura piu giorni, € utile suddividere l'itinerario in tappe giornaliere, specificando:
e Distanza e durata giornaliera (ad esempio, "Giorno 1: 45 km — 4 ore di pedalata")
®  Principali attrazioni lungo il percorso di quel giorno

® Luoghi di sosta e pernottamento

Esempio di suddivisione in tappe

Giorno 1: Verona — Lago di Garda (45 km, 500 m dislivello)
® Partenza da Verona, visita al centro storico
® Pedalatalungo la pista ciclabile dell’Adige

® Sosta pranzo a Bardolino con degustazione di vino locale
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® Arrivo a Garda, cena e pernottamento in agriturismo
Giorno 2: Garda — Monte Baldo — Malcesine (55 km, 900 m dislivello)
® Salita panoramica verso il Monte Baldo
® Sosta per ammirare la vista sul lago
® Discesa tecnica fino a Malcesine

® Rientro in traghetto con le biciclette

2.4 Punti di interesse

Elencare i luoghi piu belli e significativi lungo il percorso rende la proposta piu coinvolgente. Questi possono includere:
e Attrazioni naturali (parchi, laghi, cascate, panorami)
® Borghi storici (centri medievali, castelli, chiese antiche)
e Esperienze enogastronomiche (cantine, caseifici, mercati locali)

e Curiosita particolari (leggende, aneddoti, punti panoramici unici)

Esempio di punti di interesse

® Castello di Gradara: antico borgo medievale legato alla storia di Paolo e Francesca.
® (Cascate del Dardagna: un angolo di natura incontaminata lungo il percorso.
®* Vigneti del Barolo: tappa con possibilita di degustazione vini direttamente dal produttore.

Suggerimento: inserire immagini dei punti di interesse aiuta a rendere la proposta piu attraente!

2.5 Soste e punti di ristoro

Indicare dove i partecipanti potranno fermarsi per riposarsi, mangiare o riempire le borracce é un aspetto importante
dell'organizzazione. Alcuni elementi da specificare:

® Punti ristoro consigliati (bar, rifugi, agriturismi)
® Fontane o aree per l'acqua

® Luoghi ombreggiati per le pause

Checklist per un itinerario ben strutturato

Descrizione chiara e dettagliata del percorso
Mappa e traccia GPS disponibili

Divisione in tappe (se il tour dura pil giorni)
Elenco dei punti di interesse principali

Indicazione delle soste strategiche

3. Logistica e organizzazione

3.1 Punto di partenza e arrivo

Indicare chiaramente dove inizia e dove termina il tour aiuta i partecipanti a organizzarsi al meglio.
® Luogo e orario di partenza (es. parcheggio, stazione, hotel, negozio di bici, centro citta)
® Luogo e orario di arrivo (stesso punto della partenza o destinazione diversa)
e Come raggiungere il punto di partenza (mezzi pubblici, parcheggio disponibile, servizio navetta)

® Possibilita di lasciare bagagli o auto in un luogo sicuro
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Esempi: "Il tour parte dal centro di Siena alle ore 9:00, con ritrovo in Piazza del Campo. Per chi arriva in auto, €
disponibile un parcheggio gratuito a 500 metri dal punto di ritrovo. Il tour termina a Montalcino alle 17:00, con
possibilita di rientro a Siena tramite un servizio navetta per bici e ciclisti.”

3.2 Mezzi di supporto e assistenza

Avere un piano per l'assistenza lungo il percorso € fondamentale per garantire sicurezza e comfort ai partecipanti.
® Veicolo di appoggio: segue il gruppo per trasporto bagagli, assistenza meccanica o eventuali ritiri
¢ Rifornimenti lungo il percorso: snack, acqua, pranzo al sacco, soste programmate
® Assistenza tecnica: possibilita di riparazioni in caso di guasto
* Numero di emergenza per contattare I'organizzatore o la guida

Esempio: "Durante il tour, un furgone di supporto sequira il gruppo per il trasporto bagagli e per assistere in caso di
emergenze meccaniche. Il veicolo sara disponibile per eventuali ritiri di partecipanti in difficolta. Ogni ciclista ricevera
un numero di emergenza per contattare I'organizzazione.”

3.3 Possibilita di noleggio bici

Non tutti i partecipanti potrebbero avere la bicicletta adatta al tour. Specificare se € possibile noleggiarla e quali
modelli sono disponibili.

®* Tipologie di bici a noleggio: MTB, gravel, e-bike, bici da corsa
® Tariffe e modalita di prenotazione: prezzo, prenotazione anticipata, incluso nel pacchetto
® Accessori disponibili: caschi, borse, GPS

Esempio: "Per chi non dispone di una propria bicicletta, € possibile noleggiare MTB e e-bike presso il nostro partner
locale a partire da 30€/giorno. Il noleggio include casco e kit di riparazione. E richiesta la prenotazione anticipata
almeno 3 giorni prima del tour.”

3.4 Sicurezza e gestione del gruppo

La sicurezza € una priorita assoluta, quindi € bene definire le misure adottate per prevenire problemi lungo il percorso.
® Numero di guide e loro qualifiche: esperti di primo soccorso, istruttori certificati
® Regole per i partecipanti: velocita di crociera, segnalazione dei pericoli, norme di comportamento
® Attrezzatura di sicurezza: caschi obbligatori, luci per bici, kit di primo soccorso
®  Punti di uscita anticipata: in caso di maltempo o stanchezza

Esempio: "Il tour sara guidato da due guide esperte con certificazione di primo soccorso e specializzate in
cicloturismo. Ogni partecipante deve indossare il casco obbligatoriamente. Durante il tour, verranno segnalati
eventuali pericoli e punti critici. In caso di necessita, ci saranno punti di uscita dal percorso per un rientro facilitato.”

3.5 Condizioni meteorologiche e piano B

Il meteo pud influenzare il tour, quindi € importante avere un piano di emergenza.
® Politica in caso di maltempo: cancellazione, rinvio, percorso alternativo
®* Equipaggiamento consigliato: abbigliamento impermeabile, guanti, protezioni solari
e Alternative indoor in caso di condizioni estreme (visita guidata, degustazione, lezione teorica)

Esempio: “In caso di pioggia leggera, il tour si svolgera regolarmente con l'uso di mantelline impermeabili. Se |l
maltempo dovesse essere troppo intenso, l'itinerario verra modificato o riprogrammato in data successiva. Per chi lo
desidera, sara possibile partecipare a una visita guidata in cantina con degustazione di vini locali.”

Checklist per una logistica ben organizzata

Partenza e arrivo chiari e ben organizzati
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Servizi di supporto disponibili (furgone, assistenza tecnica)
Possibilita di noleggio bici per chi ne ha bisogno
Misure di sicurezza e gestione del gruppo ben definite

Piano alternativo in caso di maltempo

4. Servizi inclusi

4.1 Tipologia di alloggi (per tour di piu giorni)

Se il tour dura piu giorni, € importante specificare dove dormiranno i partecipanti e che tipo di strutture saranno
utilizzate.

®* Tipo di sistemazione: hotel, agriturismo, rifugio, campeggio, B&B.

® Livello di comfort: lusso, standard, essenziale.

e Disponibilita di camere: doppie, singole, condivise, con bagno privato o in comune.
® Serviziinclusi: colazione, Wi-Fi, deposito bici sicuro, area relax, spa, piscina.

® Politiche speciali: possibilita di portare la bici in camera, deposito bagagli.

Esempio: "l partecipanti alloggeranno in un agriturismo immerso nelle colline toscane, con camere doppie e bagno
privato. La struttura offre una colazione a buffet con prodotti locali, Wi-Fi gratuito e un‘area deposito bici sicura. Per
chi lo desidera, € possibile prenotare una sessione di massagqi sportivi presso la spa dell’agriturismo.”

4.2 Pasti e ristori

Indicare quali pasti sono inclusi nel pacchetto e dove si svolgeranno le pause ristoro.
® Colazione, pranzo, cena: inclusi o a scelta?
® Tipo di pasti: ristoranti, pranzi al sacco, degustazioni in aziende agricole.
¢ Rifornimenti durante il tour: snack energetici, barrette, acqua.
® Menu speciali: opzioni vegetariane, vegane, senza glutine su richiesta.

Esempio: ‘Il pacchetto include due cene tipiche in ristoranti locali, una colazione a buffet e un pranzo al sacco per la
giornata di pedalata. Durante il tour sono previste due soste ristoro con snack energetici e rifornimento d'acqua. E
possibile segnalare eventuali esigenze alimentari particolari al momento della prenotazione.”

4.3 Attivita extra ed esperienze locali

Aggiungere attivita complementari rende il tour piu interessante e aumenta il valore percepito dai partecipanti.
® Visite guidate a borghi, castelli, musei.
® Esperienze enogastronomiche: degustazioni di vini, formaggi, oli d’oliva.
® Lezioni pratiche: workshop di meccanica base, tecnica di guida in MTB.
® Relax e benessere: terme, spa, yoga per ciclisti.

Esempio: "Durante il tour, i partecipanti potranno visitare una cantina storica con degustazione di vini locali e
prodotti tipici. Inoltre, al termine della pedalata, sara possibile rilassarsi in una spa convenzionata con sconto
dedicato ai ciclisti.”

4.4 Trasporto e supporto logistico

Indicare se sono disponibili servizi di trasporto per i partecipanti o per le biciclette.

e Trasporto bagagli da una tappa all'altra (per tour di piu giorni).
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e Navetta per il rientro alla citta di partenza (se il tour ¢ lineare).
® Possibilita di trasporto bici con carrello dedicato.
® Ritiro in caso di emergenza (se un partecipante non riesce a completare il tour).

Esempio: "Un veicolo di supporto sequira il gruppo per trasportare i bagagli da una struttura all'altra. In caso di
difficoltd, i partecipanti potranno usufruire della navetta per rientrare alla base. E inoltre disponibile un servizio di
trasporto bici da e per la stazione ferroviaria piu vicina."

4.5 Assistenza techica e sicurezza

Specificare le misure di sicurezza adottate e il tipo di assistenza fornita durante il tour.
® Guida esperta: qualifiche e competenze delle guide.
e Kit di primo soccorso sempre a disposizione.
®  Supporto meccanico per guasti o forature.

e Copertura assicurativa (se inclusa).

Esempio: "Ogni gruppo sara accompagnato da una guida certificata con esperienza in cicloturismo e primo soccorso.

Il tour include un servizio di assistenza meccanica di base per riparazioni rapide lungo il percorso. E consigliato che
ogni partecipante abbia un‘assicurazione personale per attivita sportive.”

4.6 Servizi opzionali (extra non inclusi, ma disponibili)

Elencare eventuali servizi aggiuntivi che i partecipanti possono acquistare a parte.
® Noleggio bici
® Massaggi e fisioterapia post-ride
® Servizio fotografico professionale
® Pacchetto assicurativo aggiuntivo

Esempio: "Per chi lo desidera, € possibile noleggiare biciclette gravel o e-bike a partire da 35€/giorno. Inoltre, i
partecipanti possono prenotare un servizio fotografico professionale per immortalare la loro esperienza
cicloturistica.”

Checklist per una sezione "Servizi inclusi” efficace

Chiarezza su cosa é incluso nel pacchetto
Descrizione dettagliata di alloggi e pasti

Attivita extra per rendere il tour pitl coinvolgente
Informazioni su trasporto bagagli e assistenza tecnica

Opzioni di personalizzazione per aumentare I'attrattiva

5. Costi e pacchetti

5.1 Prezzo per partecipante e cosa include

Il prezzo deve essere chiaro e giustificato in base ai servizi offerti. Specificare:
® Costo totale del pacchetto (I\VA inclusa, se applicabile).
e Cosa é incluso nel prezzo (pernottamenti, pasti, guida, assistenza tecnica, trasporto bagagli, ecc.).
e Cosa NON é incluso (spese personali, pranzi non previsti, noleggio bici, assicurazione facoltativa, ecc.).

¢ Modalita di pagamento (acconto, saldo, possibilita di rateizzazione).
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Esempio di struttura del prezzo:
® Pacchetto standard: 250€ a persona
® 2 nottiinagriturismo con colazione
® 2 cene con menu tipico
® 2 giorni di tour guidato con assistenza tecnica
® Trasporto bagagli tra le tappe
®  Pranzi non inclusi
® Noleggio bici (extra 30€/giorno)
Pagamento:
® Acconto del 30% alla prenotazione

® Saldo entro 7 giorni dalla partenza

5.2 Opzioni di personalizzazione

Offrire pacchetti personalizzabili permette ai partecipanti di adattare il tour alle proprie esigenze.

®* Noleggio bici: muscolare, e-bike, gravel.
® Upgrade dell'alloggio: camera singola, struttura di categoria superiore.
® Servizi aggiuntivi: massaggi, visite guidate, attivita extra.
Esempio di opzioni extra:
® Upgrade camera singola: +50€
®* Noleggio e-bike: +40€/giorno

¢ Degustazione vini in cantina: +20€

5.3 Sconti e offerte speciali

Proporre sconti e promozioni incentiva le iscrizioni e rende il pacchetto piu conveniente per gruppi o prenotazioni

anticipate.
® Sconti early booking (es. -10% per chi prenota 30 giorni prima).
e Tariffe speciali per gruppi (es. -15% per gruppi di almeno 4 persone).
® Riduzioni per bambini e famiglie.
® Codici sconto per clienti fedeli o per chi porta un amico.
Esempio di sconti:
® Prenotazione entro il 30 aprile > sconto 10%
® Gruppidi almeno 4 persone » sconto 15%

® Chiha gia partecipato a un nostro tour > sconto 10€

5.4 Politiche di cancellazione e rimborsi

Essere chiari sulle condizioni di cancellazione aiuta a evitare problemi con i partecipanti.

® Fino a quando si pud annullare senza penali?
® Rimborsi parziali o voucher per future esperienze in caso di annullamento.
® Cosa succede in caso di maltempo o imprevisti organizzativi?

Esempio di politica di cancellazione:

® Cancellazione gratuita fino a 15 giorni prima
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® Tral4 e 7 giorni > rimborso del 50%

® Menodi7 giorni > nessun rimborso, ma voucher utilizzabile per un altro tour

5.5 Come prenotare

Indicare il metodo di prenotazione in modo semplice e immediato.

® Modulo di prenotazione online o contatto diretto (email, telefono, WhatsApp).

® Accontorichiesto per confermare la prenotazione.

® Tempistiche per il saldo finale.

e Datirichiesti ai partecipanti (altezza per noleggio bici, intolleranze alimentari, contatti di emergenza).
Esempio di procedura di prenotazione:

® Compilail modulo online sul sito

® Versalacconto del 30% tramite bonifico o PayPal

® Ricevila conferma e i dettagli del tour

® Salda il pagamento 7 giorni prima della partenza

Checklist per una sezione "Costi e pacchetti” efficace

Prezzi chiari e dettagliati (cosa & incluso e cosa no)
Opzioni personalizzabili per aumentare la flessibilita
Sconti e offerte per incentivare le prenotazioni
Politiche di cancellazione trasparenti

Modalita di prenotazione semplici e dirette

6. Sostenibilita e valore aggiunto

6.1 Sostenibilita ambientale

Spiegare come il tour rispetta I'ambiente e riduce I'impatto ecologico.
® Uso della bicicletta come mezzo di trasporto sostenibile.
® Percorsi a basso impatto: evitare strade trafficate e promuovere il cicloturismo su percorsi naturali.
® Riduzione dell'uso di plastica: fontanelle per riempire borracce, ristoranti che usano stoviglie riutilizzabili.

e Alloggi e ristoranti eco-friendly: strutture che adottano pratiche sostenibili (energie rinnovabili, prodotti a km
0).

Esempio: "Questo tour € progettato per ridurre 'impatto ambientale, scegliendo percorsi immersi nella natura, senza
uso di veicoli a motore. Le soste sono organizzate presso strutture che utilizzano energie rinnovabili e promuovono la
cucina a km O. Per ridurre la plastica, incoraggiamo i partecipanti a portare borracce riutilizzabili, con possibilita di
rifornimento lungo il percorso.”

6.2 Valorizzazione del territorio e delle comunita locali

Un buon tour cicloturistico non & solo un’esperienza di viaggio, ma un’opportunita per sostenere I'economia locale.
® Promozione di aziende locali: soste in agriturismi, cantine, caseifici.
® Coinvolgimento di produttori locali per degustazioni o visite guidate.

e Eventuali collaborazioni con artigiani locali o realta culturali.
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Esempio: "Durante il tour, i partecipanti avranno lI'opportunita di conoscere e supportare le realta locali: visiteremo
una cantina a conduzione familiare per degustare vini biologici e pranzeremo in un agriturismo che utilizza solo
ingredienti di stagione prodotti in loco. Inoltre, una guida locale ci raccontera la storia e le tradizioni del borgo che
visiteremo."

6.3 Educazione e sensibilizzazione

Oltre a essere un'esperienza di viaggio, il cicloturismo puo essere un'occasione per imparare qualcosa di nuovo.
® Sensibilizzazione sul rispetto della natura: come pedalare in ambienti naturali senza danneggiare il territorio.
® Cultura e storia: momenti dedicati alla scoperta del patrimonio storico e culturale del territorio.

e Approccio al cicloturismo consapevole: nozioni base sulla sicurezza, sull’equipaggiamento e sulla corretta
gestione della bici.

Esempio: "Durante il tour, verranno condivisi consigli su come praticare il cicloturismo in modo responsabile,
rispettando la natura e le persone che vivono nei luoghi attraversati. Inoltre, faremo una breve visita guidata con una
guida locale per scoprire la storia e le tradizioni del borgo medievale che attraverseremo.”

6.4 Impatto sociale e inclusivita

Un tour pud diventare un‘esperienza piu significativa se € accessibile a tutti e favorisce l'inclusione.
e Adattabilita per diversi livelli di preparazione (possibilita di e-bike, percorsi facili per principianti).
® Possibilita di partecipazione per persone con disabilita (verificare accessibilita dei luoghi).
e Attivita di team building o coinvolgimento di scuole, associazioni, gruppi sociali.

Esempio: "Questo tour & pensato per essere accessibile a tutti: € possibile partecipare con e-bike per chi preferisce
un supporto alla pedalata, e sono previste tappe di recupero per chi desidera prendersi una pausa. L'itinerario e stato
scelto per evitare tratti troppo tecnici, rendendolo adatto anche a ciclisti meno esperti.”

6.5 Certificazioni e partnership

Se il tour ha certificazioni o collabora con realta sostenibili, € importante comunicarlo.
® Partnership con enti di promozione del territorio.
e Certificazioni di sostenibilita (ad esempio, EcoTourism, GreenWay, ecc.).
® Collaborazioni con associazioni ambientaliste o culturali.

Esempio: "Questo tour e realizzato in collaborazione con I'ente di promozione turistica locale e con aziende
certificate EcoTourism, garantendo un‘esperienza a basso impatto ambientale e rispettosa delle comunita locali.”

Checklist per una sezione "Sostenibilita e valore aggiunto" efficace

Tour progettato per ridurre I'impatto ambientale (borracce riutilizzabili, strutture eco-friendly, ecc.).
Valorizzazione del territorio e delle aziende locali (esperienze enogastronomiche, artigianato).
Sensibilizzazione su cultura, natura e cicloturismo consapevole.

Inclusivita e accessibilita per diverse tipologie di ciclisti.

Collaborazioni con enti certificati o associazioni locali.

7. Materiale promozionale

7.1 Creazione di una presentazione accattivante

Per promuovere il tour, € fondamentale realizzare una brochure digitale o cartacea, una pagina web o un post
socialchiaro e coinvolgente.
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Elementi chiave da includere

® Titolo del tour: breve, evocativo, accattivante.

®* Immagini di qualita: foto reali del percorso, panorami, esperienze vissute dai ciclisti.

® Descrizione coinvolgente: deve trasmettere emozione e far immaginare I'esperienza.

® Punti di forza del tour: cosa lo rende speciale? (enogastronomia, natura, avventura, storia).
e Dettagli logistici essenziali: durata, livello di difficolta, servizi inclusi.

® Call to action chiara: come prenotare, contatti, scadenze per iscrizioni.

Esempio di introduzione coinvolgente: "I/mmagina di pedalare tra colline dorate, attraversando vigneti e borghi
medievali, con il profumo dell'uva matura nell'aria. Il nostro tour cicloturistico ti portera alla scoperta delle meraviglie
nascoste della Toscana, combinando sport, natura e buon cibo in un‘esperienza indimenticabile.”

7.2 Immagini e contenuti visivi

Le immagini sono fondamentali per coinvolgere emotivamente il pubblico.
® Foto del percorso (strade panoramiche, paesaggi, sentieri).
® |Immagini di esperienze (degustazioni, incontri con produttori locali, momenti di gruppo).
e Grafici e mappe (altimetria, percorso dettagliato con tappe principali).
e Video teaser (breve presentazione emozionale del tour).

Consiglio: Se non si hanno foto proprie, si possono utilizzare immagini stock gratuite su piattaforme come Unsplash o
Pexels, ma € sempre meglio avere materiale originale per autenticita.

7.3 Creazione di un post promozionale per i social

| social media sono uno dei canali piu potenti per promuovere un tour. Ecco una struttura efficace per un post:

Immagine di impatto

Scegliere una foto emozionale che rappresenti il tour.

Testo breve e coinvolgente

e Apertura con una domanda o un‘idea accattivante: “Hai mai sognato di pedalare tra le colline della Toscanag,
degustando vino e scoprendo borghi incantevoli?”

e Descrizione sintetica del tour (dove, durata, esperienza).
®  Punti di forza: natura, cultura, enogastronomia, comfort.
e (Call to action chiara: “Prenota ora il tuo posto! Scopri tutti i dettagli qui [link]”

Hashtag e tag

Utilizzare hashtag rilevanti per il pubblico cicloturistico: #Cicloturismo #BikeAdventure #TourlnBici #ScoprilLltalia
#ViaggilnBici

Consiglio: Creare una serie di post con storie dietro al tour (ad esempio, la storia del borgo visitato, un dietro le quinte
dell'organizzazione, testimonianze di chi ha gia partecipato).

7.4 Creazione di una landing page o PDF promozionale

Se il tour viene pubblicizzato online, € utile avere una pagina web dedicata o un PDF scaricabile con tutte le
informazioni.

Struttura consigliata di una landing page / PDF

®* Titolo accattivante e immagine principale
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® Breve descrizione (3-4 righe emozionali)

e Cosarende questo tour speciale? (punti di forza con icone)

e Dettagli pratici (durata, livello, tappe, cosa & incluso)

® Prezzo e modalita di prenotazione

® Testimonianze di partecipanti passati

® Call to action ben visibile (pulsante “Prenota ora” o contatti diretti)

Consiglio: Se il tour € destinato a clienti aziendali o gruppi, € utile creare un dossier di presentazione professionale da
Inviare via email.

7.5 Testimonianze e recensioni

Se il tour € stato gia svolto in precedenza, includere feedback di partecipanti reali pud aumentare la fiducia e il
desiderio di partecipare.

® Cosa hanno apprezzato di piu i partecipanti?
®  Momenti memorabili vissuti nel tour.
e Citazioni brevi e, se possibile, foto di chi ha gia partecipato.

Esempio di testimonianza: "Un’esperienza indimenticabile! Pedalare tra le colline toscane, fermarsi per una
degustazione di vini e conoscere persone fantastiche ha reso questo viaggio unico. Lo rifarei subito!" - Marco, Milano

Consiglio: Se il tour € una novita, si possono includere testimonianze generali su esperienze simili organizzate dallo
stesso team.

7.6 Email marketing e comunicazione diretta

Per promuovere il tour ai contatti gia acquisiti (ex partecipanti, iscritti alla newsletter), inviare una email promozionale
mirata.

Struttura consigliata per una email promozionale

® Oggetto d'impatto > “Scopri il nostro nuovo tour in bici: un‘esperienza tra natura e gusto!”

e Apertura coinvolgente > “Sei pronto per un‘avventura su due ruote tra paesaggi mozzafiato e sapori
autentici?”

e Dettagli principali del tour > Durata, tappe, punti di forza.
® |Immagini accattivanti.
® Calltoaction > “Prenota il tuo posto ora con uno sconto speciale!”
Consiglio: Offrire un piccolo vantaggio per chi prenota via email (ad esempio, un gadget in omaggio, uno sconto

speciale).

Checklist per una sezione "Materiale promozionale” efficace

Presentazione chiara e accattivante (brochure, PDF, pagina web).
Uso di immagini di alta qualita e contenuti visivi (mappe, foto, video).
Strategia per i social media (post accattivanti, hashtag mirati).
Testimonianze per aumentare la fiducia nei potenziali partecipanti.

Email marketing per comunicare in modo diretto ed efficace.

8. Conclusione e motivazione
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8.1 Perché scegliere questo tour?

La conclusione deve rispondere alla domanda: “Perché un ciclista dovrebbe scegliere proprio questa esperienza?”
® Cosarende il tour unico rispetto ad altri?
¢ Quali emozioni e benefici offre? (relax, scoperta, avventura, cultura)
® Chié il target ideale? (adatto a chi ama la natura, il buon cibo, le sfide sportive, ecc.)

Esempio: "Se ami la natura, il buon cibo e 'avventura su due ruote, questo tour € pensato per te. Pedalerai attraverso
paesaggi mozzafiato, scoprirai borghi autentici e assaggerai i sapori locali. Un’esperienza che unisce sport, cultura e
relax, per un viaggio indimenticabile.”

Consiglio: Usare parole che evocano emozioni € immagini vivide aiuta a rendere la proposta piu coinvolgente.

8.2 Differenziazione rispetto ad altri tour

Evidenziare cosa distingue questa esperienza da altre offerte simili.
® Percorsi esclusivi o poco conosciuti
® Coinvolgimento di comunita locali e attivita autentiche
® Approccio sostenibile e attento ai dettagli
® Supporto di guide esperte e servizi di alta qualita

Esempio: "Non & un semplice tour in bicicletta, ma un‘esperienza autentica alla scoperta del territorio. Il percorso é
stato studiato per offrire il massimo equilibrio tra sport, relax e cultura. Ogni dettaglio, dagli alloggi selezionati alle
tappe enogastronomiche, e pensato per rendere il viaggio unico.”

Consiglio: Utilizzare testimonianze o feedback di partecipanti precedenti (se disponibili) puo rafforzare la credibilita.

8.3 Valore aggiunto e impatto sull’'esperienza personale

Un buon tour cicloturistico non € solo un viaggio, ma un’occasione per crescere, rilassarsi o mettersi alla prova.

® Esperienza personale e benessere: il cicloturismo aiuta a rilassarsi, riconnettersi con la natura e migliorare |l
proprio benessere fisico e mentale.

® Momenti memorabili: si creano legami con altri partecipanti, si scoprono tradizioni e si vive un‘esperienza
Immersiva.

® Possibilita di apprendere qualcosa di nuovo: sulla cultura locale, sulla meccanica della bici, sulla gestione delle
proprie energie in un viaggio su due ruote.

Esempio: "Oltre a esplorare paesaggi meravigliosi, questo tour ti permettera di vivere un’avventura che arricchira la
tua esperienza di cicloturista. Scoprirai il piacere di viaggiare in bicicletta, rallentando il ritmo e assaporando ogni
momento del viaggio. Un’esperienza che restera nei tuoi ricordi a lungo.”

Consiglio: Usare un tono ispirazionale e motivante aiuta a coinvolgere i lettori.

8.4 Call to Action chiara e diretta

Dopo aver creato interesse e desiderio, bisogna guidare il lettore verso I'azione.
® Prenotazione immediata: “Iscriviti ora e assicurati il tuo posto!”
® Chiarezza sui prossimi passi: “Scopri tutti i dettagli e contattaci per info”
® Senso di urgenza o vantaggio esclusivo: “Offerta speciale per chi prenota entro il 30 aprile!”

Esempio di Call to Action: Non perdere questa opportunita! Prenota ora il tuo posto e preparati a vivere
un‘esperienza unica su due ruote! Per informazioni e prenotazioni, contattaci qui: [email/telefono/sito web]

Consiglio: Se il tour ha posti limitati, evidenziarlo per creare un senso di esclusivita.

8.5 Fidelizzazione: come mantenere il contatto con i partecipanti
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Dopo aver convinto qualcuno a partecipare, € importante mantenere il rapporto per future esperienze.
® Newsletter con aggiornamenti su nuovi tour e offerte speciali.
®  Gruppi social o WhatsApp per creare una community di cicloturisti.

®* Programmi fedelta o sconti per chi partecipa a piu tour.

Esempio di strategia di fidelizzazione:"Dopo il tour, entrerai a far parte della nostra community di cicloturisti, con
accesso a eventi esclusivi e offerte speciali per i nostri prossimi viaggi!"

Consiglio: Creare una rete di partecipanti affezionati aiuta a rendere il progetto cicloturistico piu sostenibile nel

tempo.

Checklist per una sezione "Conclusione e motivazione" efficace

Motivazione chiara e ispirazionale (perché scegliere il tour)
Differenziazione rispetto ad altri tour (cosa lo rende unico)

Valore aggiunto per I'esperienza personale (benessere, cultura, crescita)
Call to action forte e diretta (come prenotare)

Strategia di fidelizzazione (mantenere il contatto per futuri tour)



